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HANDEL

Interspar ist am schonsten

Das unschuldige Fragen haben wir bestens intus, und so fragten wir diesmal: Wer hat die
schonsten Lebensmittelgeschafte? Uberraschungen blieben nahezu aus — sowohl auf der
GroBflache als auch bei den Supermérkten matchen sich Spar und Rewe Group Austria.

xakt 27 Prozent aller Befrag-

E ten gaben ihre Stimme der
Interspar, knapp gefolgt von
Merkur (25,7 %). Auf Geschlechter
aufgeteilt missten sich die beiden
GroBformate die Nummer-1-Po-
sition gar teilen: Manner bevorzu-
gen namlich zu 28,4 Prozent den
Interspar (Frauen: 25,6 %), wah-
rend 29,3 Prozent der Frauen Mer-
kur am schonsten finden (Manner
22 %). An dritter Stelle liegt Billa
mit 13,7 vor Spar mit 12,3 Pro-
zent. Auch hier gibt es die namli-
che Préaferenz nach Geschlech-
tern. Frauen bevorzugen Billa
(14,6 %), Manner Spar (13,5 %).
Regional interessant ist, dass
Billa im Stiden Osterreichs starker
punktet, die Spar mehr im Osten,
vor allem in Nieder- und Ober-
dsterreich. Beinahe skurril: In den
Ursprungsgefilden Tirol und Vor-
arlberg schneidet die Spar am
schlechtesten ab, im Landle bringt
sie es gar nur auf 3,5 Prozent,
wéahrend die 9,7 Prozent in Tirol
in Anbetracht dessen, dass eben-
da mit MPreis ein echter Archi-

tektur-Heroe sitzt, als durchaus
integer zu sehen sind. Billa bringt
es im Landle wiederum mit 17,4
Prozent auf einen imposanten
Wert — inwieweit da der Sutterlii-
ty-Wechsel zur Rewe eine Rolle
gespielt hat, bleibt indes im Reich
der MutmaBungen angesiedelt.
Vielleicht liegt aber der Umstand
fur das schlechte Abschneiden
der Spar im Landle auch darin,
dass Interspar dort mit 46,4 Pro-
zent als schonstes Geschéft der-
art Uberméchtig ist, dass da im
Schatten des Riesen fiir die tbri-
gen Spar-Geschéfte wenig Auf-
merksamkeit Ubrig bleibt.
Innerhalb der Altersklassen be-

merkenswert: Hofer spricht insbe- |

sondere die Jugendlichen (15-19
Jahre) an: 11,5 Prozent attestie-

Hat die schins-

ten Outlets

in Osterreich:

Interspar, knapp

vor Merkur

Die schiinsten
Supermarkte:
Billa, knapp
vor Spar

ren dem Hard-Diskonter Schon-
heit. Spar punktet bei den 20- bis

- 29-Jahrigen (16,1 %). Billa, Inter-

spar und Merkur erzielen bei der
Generation 50+ Uiberdurchschnitt-
liche Werte.

Hofer erhilt in diesem Schon-
heitswettbewerb Ubrigens 5,3
Prozent aller Stimmen, und zwar
ohne geschlechtsspezifischen
Unterschied. Die Gibrigen Mitbe-
werber liegen bei rund 2 Prozent
bzw. darunter. i
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WER HAT DIE SCHONSTEN LEBENSMITTELGESCHAFTE?

|___Adeg | Billa | Hofer | Interspar | Ll | Merkur | IIE]E}IH!]I __Penny | _Spar | Zielpunki/Plus

1.000 19 137

7 100,0% 1,9% 13,7 %
| 498 26 % 12,8 %
502 1.2 % 14,6 %

83 1.2% 7.7 %

174 1,8% 15,6 %

234 26% 10,8 %

204 3.2% 15,4 %

166 0,0 % 13,8 %

139 1,7 % 17,5 %

34 0,0 % 16,4 %

70 1,9% 22,2 %

191 0,4 % 14,2 %

170 0,5% 14,1 %

65 15% 20,0 %

146 3,2 % 17,5 %

850  00% 44 %

43 4,3 % 17,4 %

196 4,4 % L T8%
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53 270 22 257
5,3 % 27,0 % 22% | 257%
51 % 28,4 % 22%  220%
55 % 256 % 22%  293%

11,5 % 25,7 % 18%  270%
8,0 % 274 % 26%  21,0%
53% 25,9 % 26%  254%
3,6 % 242 % 07% 297 %
4,0 % 33,8 % 4,5 % 18,2 %
2,3% 25,2 % 07%  341%
4,4 % 25,4 % 00%  330%
7.6 % 384 % 3,0% 9,8 %
3,7 % 225% 19%  308%
9,9 % 213 % 35%  247%
41 % 320 % 6,2 % 126 %
5,6 % 24,6 % 17% 244%
6,6 % 42,5 % 21%  203%
0,0 % 46,4 % 1,2% 1 172%
2,8 % 21,8 % 08%  354%

2.2.2008, n = 1.000, Gsterreichische Bevélkerung: 15-69 Jahre

2,0 %
21%
19 %
2,7 %
1,3%
24%
29%
0,4 %
2.3 %
0,0%
1,0%
2,2 %
39%
1,2 %
0,0%
0,8 %
0,0%
3,6 %

12
1.2 %
0,7 %
1,7 %
0.0 %
0,8 %
3,0%
0,5%
14 %
0,0 %
0,0 %
0,0 %
1,2%
0.7 %
0,0 %
3,5 %
0,0 %
0,0 %
1,7 %

123 16 71
12,3 % 1,6 % 71 %
13,5 % 2,0 % 8,6 %
1,1% 1,2 % 5,7 %
12,3 % 6,0 % 41 %
16,1 % 2,0 % 3.3 %
15,0 % 1,2 % 6,0 %
12,7 % 0,4 % 6,6 %

9,7 % 2,2% 12,0 %
5,8 % 0,0 % 10,6 %
11,8 % 6,1 % 29 %
6,6 % 2,1 % 73%
15,0 % 23 % 59 %
16,2 % 13% 4,0 %
14,0 % 0,0% 8,5 %
14,1 % 05 % 5,0 %
9,7 % 0,0 % 13,6 %
3.5 % 0,0 % 10,1 %
9,8 % 2,6 % 9.4 %



