
Marktführer mit  
44 % Marktanteil im 
Westen Österreichs. 

MPREIS.
IKONE DER BRANCHE.

UNSERE REFERENZEN

UMSETZUNG

Übertragung des erarbeiteten Zukunftsbilds 
auf alle Kontaktpunkte des Formats. Hierfür 
wurden sieben Prinzipien definiert, mithilfe 
derer die formale Ästhetik spürbar und 
erlebbar gemacht wird:

• Architektur am Puls der Zeit, z. B. Gebäude,
Regale, Feinkostinseln

• Reduktion auf das Wesentliche, z. B. keine
Industrie-Displays, Reduktion von Plakaten

• Funktionelle, leichte Materialien, z. B. bei
Regaltypen, Mitarbeiterkleidung

• Sinnlichkeit durch kunstvolle Gestaltung,
z. B. Inszenierung von Themenwochen,
Gestaltung der Feinkost, Poesie auf Wurst- 
und Käsepapier, Flugblätter

• Ruhiges, harmonisches Erscheinungsbild,
z. B. Produkt-/Schüttenplatzierung, nur ein
Produkt pro Schütte

• Blick-, Bewegungs- und Kommunikations-
freiheit, z. B. niedrige Regale, freier Blick in
die Natur, breite Gänge

ERGEBNISSE

• Stärkste Marke der Branche auf dem
österreichischen Markt

• Marktführer mit 44 % Marktanteil im Westen
Österreichs (> 277 Märkte)

• 26 neue Märkte Richtung Osten eröffnet,
insb. Salzburg (2018)

 
Auszeichnungen:

• Architektur & Design: u. a. Staatspreis für
Architektur 2018 (MPREIS Mittersill),
World Architecture Community Award 2008,
Interationale Architektur-Biennale Venedig
2004

• TIGROS Nachhaltigkeitspreis (Regionale
Wertschöpfung) 2018

• Fair Trade Award 2018

• Ausgezeichneter Tiroler Lehrbetrieb

BRANCHE: Lebensmittelhandel  
STANDORT: Österreich und Südtirol  
UNSERE LEISTUNGEN: Entwicklung Format- & Standortstrategie, operative Umsetzung in allen Shop-Zonen,  
Briefing und Abnahme Architekten, Integration interner Ausbildungsprogramme zum Thema formale Ästhetik, 
insg. zehn Jahre Begleitung

Ausgangslage 
Mit insgesamt 64 Filialen galt MPREIS im Jahr 2000 als 
kleiner Akteur im österreichischen LEH. Bedingt durch 
die Größe und der damit verbundenen Preisnachteile im 
Einkauf, versuchte MPREIS, sich über niedrige Preise zu 
differenzieren. Dieser Discount-Charakter zeigte sich 
auch im Erscheinungsbild der Läden. Hinzu kam das 
Fehlen einer klaren Positionierung am Markt. All dies 
erschwerte MPREIS das Agieren innerhalb der Branche.

Projektziel 
Erarbeitung eines strategischen Retail-Formats,  
Aufbau einer differenzierungsstarken Position am Markt, 
Entwicklung stringenter Sortimentskompetenz, Format- 
Pilotierung und Roll-Out in Österreich, Expansions- und 
Wachstumsstrategie. 

Zukunftsbild 
Lebensqualität und Wohlbefinden im täglichen Einkauf 
durch ästhetische Räume, Regionalität und Nachhaltigkeit.


